
Propuesta de Seminario Optativo Monográfico. 

Título: Estructura de los medios de comunicación en América Latina. 

Campo de conocimiento: cultura. 

Responsable, Dra. Florence Toussaint Alcaráz. 

Día: jueves. 

Horario: 10-14 hrs. 

Lugar: Edificio de Posgrado. 

 

Programa del curso. 

Objetivos:  Conocer la estructura de los medios de comunicación en América Latina con el 

fin de elaborar un mapa de las principales empresas y de los grupos trasnacionales que 

operan en la región.  A partir de dicho mapa inferir la oferta de contenidos y la audiencia. 

Temática: 

I. Teoría de las industrias culturales.  Los conceptos de estructura, grupos y mapa. 

II. Teorías de la economía política de la comunicación y la cultura. 

III. Teorías de los estudios culturales. 

IV. Metodología.  Análisis comparativo estadístico.  Desarrollo histórico, semejanzas y 

diferencias. 

V. Muestra de países para el trabajo empírico. 
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